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Objektprofil
Electrified ist das Lifestyle- und Zeitgeistmagazin für EMobility, 
Digitalisierung und Nachhaltigkeit.

Electrified berichtet über Menschen und Konzepte, die sich mit dem 
Umbau unserer Gesellschaft zu mehr Nachhaltigkeit und einer 
bewussteren Mobilität  beschäftigen. Electrified unterhält, informiert 
und lädt diesen Themenkomplex emotional auf.

Viele Menschen fühlen sich von der Nachrichtenflut zu den Themen 
Klimawandel, Mobilitätswende und Digitalisierung überfordert. Umso 
wichtiger werden fundierte Inhalte die zugleich emotional 
ansprechen. Electrified ordnet so komplexe Sachverhalte ein und 
unterhält die Leser. 

Den Werbekunden bietet Electrified so eine hohe Glaubwürdigkeit 
und Kompetenz bei der avisierten Zielgruppe. Wir bieten 
Magazinjournalismus auf höchstem Niveau.

Durch das Zusammenspiel von Printmagazin und den digitalen 
Kanälen schafft Electrified eine Plattform für Menschen, die schon 
heute wissen wollen, wie unser Leben  in der Zukunft aussehen wird. 
Electrified ist ökologisch orientiert und gerade deswegen ein 
Lifestylemagazin!

.

EDITORIAL
NEWS

MOBILITY
Die Königinnen von der Limmat 
Ein Frauenduo macht aus Zürich 
eine nachhaltige Metropole

Kia Style 
Mit dem Kompakt-SUV Kia EV3 
unterwegs im nächtlichen Seoul

Unter der Sonne Kaliforniens 
Volvo präsentiert seinen Elektro-SUV 
EX90 in den USA

LIFESTYLE 
Geschichten des Gelingens 
Im Gespräch mit der 
Schauspielerin Andrea Gerhard

Good Buy 
Produkte für den 
nachhaltigen Konsum

in
ha

lt

60

66

70

76

78

88

92

98

30

60
48
Die Schau- 
spielerin und 
Moderatorin 
Andrea Gerhard 
spricht in ihrem 
Podcast „Zwei 
vor Zwölf“ regel-
mäßig mit ihren 
Gästen über Um-
weltschutz und 
soziale Gerech-
tigkeit. Für diese 
Ausgabe sprach 
sie mit uns.

Kia hat den nächsten potenziellen Publikumslieb-
ling ins Rennen geschickt. Im halbwegs erschwing-
lichen Preissegment bietet der EV3 viel Auto. Wir 
sind ihn in seiner Heimat gefahren.

Auf der Bühne zieht der bayrische Ko-
miker Harry G über SUVs, Rad- und am 
liebsten über E-Radfahrer her. Im Alltag 
ist er selbst bekennender Fahrradenthu-
siast. Und er plädiert für ein besseres Mit-
einander. Wir trafen ihn zum Gespräch 
auf Seite 60.
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Meinen Kindern will ich im 
Straßenverkehr Vorbild sein 
Komiker Harry G über Radfahrer, 
SUVs und guten Umgang miteinander

MOBILITY
Frauen sind besser beim Lösen 
von Problemen 
Im	Gespräch	mit	go-e-Chefin	
Susanne Palli

Die Zukunft rollt elektrisch
E.ON	Drive	und	electrified	
präsentieren den eTruckathon

ECO
Mehr Klimaresilienz durch
Sponge Cities
Schwammstädte werden angesichts 
von Extremwetterlagen immer 
wichtiger

Man müsste Tempo 50 
begründen müssen und nicht 
Tempo 30
Interview mit Tübingens 
Oberbürgermeister	Boris	Palmer

MOBILITY
E-SUV zum Preis des Verbrenners
Weltpremiere des Skoda Elroq in Prag

ECO
Die Alpen liegen auf der 
Intensivstation
Im Interview mit dem Alpenforscher 
Professor Werner Bätzing
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Magazin für Mobilität, Nachhaltigkeit und Digitales

DER NATUR GANZ NAH 
IM GESPRÄCH MIT WELTUMSEGLER 

BORIS HERRMANN

DER AUFKLÄRER 
THOMAS D IM EINSATZ FÜR 

MEHR UMWELTSCHUTZ

AUF DEM WEG NACH OBEN 
EIN GESPRÄCH MIT BYD-MANAGERIN 

MARIA GRAZIA DAVINO
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Leserprofil

Mit der Marke Electrified sprechen wir Menschen zwischen 25 und 65 
Jahren an, die in einem urbanen Umfeld leben und arbeiten.

_ Junge Erwachsene zwischen 30 und 45 Jahren, die in einem  
   urbanen Umfeld leben und auf Mobilitätsdienstleistungen wie Car-
   oder Scootersharing zugreifen. 
_ Die Zielgruppe zwischen 40 und 65 Jahren, die bereits beruflich
   etabliert ist und über ein höheres Einkommen verfügt. 
_ Auf individuelle Mobilität angewiesene junge Familien, um Beruf,
   Familie und Freizeit zu koordinieren. 
_ DINKs und Singlehaushalte, die bedingt durch Hobbies und Reisen
   mehr Geld für Mobilität ausgeben.

Soziodemografische Kriterien: Einkommen, Alter, Bildung
_ zwischen 30 und 65 Jahren 
_ 82% männlich 
_ junge Familien / urban 
_ Monatseinkommen 4000,- Euro aufwärts. 
_ Entscheider / leitende Angestellte / Young Professionals - Urban

Psychografische Kriterien: Einstellungen und Werte
_ Green Innovators / Early Adopter 
_ Hyperkonsumenten 
_ Menschen, für die Nachhaltigkeit und Vernetztheit zum eigenen    
   Lifestyle gehört.
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tuelle Studie, dass europäische Kun-
dinnen und Kunden von chinesischen 
Herstellern günstigere Autos erwar-
ten als von europäischen. Momentan 
kann davon aber keine Rede sein. 
Davino stellt klar, dass BYD nicht 
am Markt angetreten sei, „um der 
günstigste Anbieter zu sein. Wir bie-
ten starke Produkte mit innovativen 
Technologien. Unsere Fahrzeuge sind 
schon in den Basisversionen außerge-
wöhnlich gut ausgestattet“, merkt die 
BYD-Managerin an. Wenn man über 
die Preise von BYD-Modellen sprä-
che, müsse man diese „ausstattungs-
bereinigt betrachten und bewerten“. 
 Dass Kundinnen und Kunden zu-
meist aber nur auf den reinen Preis 
schauen und nicht auf die Ausstat-
tung, dessen ist man sich auch bei 
BYD bewusst. So wird der neue Atto 
2, mit dem BYD ins wachstumsstar-
ke B-Segment eintritt, rund 30.000 
Euro kosten. Damit tritt er beispiels-
weise in Konkurrenz mit einem Ci-
troën e-C3 (ab 23.300 Euro). „Vie-
le Kunden kennen unsere Autos 
schlicht noch nicht und sagen dann, 
dass ein Konkurrenzmodell günsti-
ger sei. Für uns bedeutet das, dass 
wir die Kunden in unsere Autos be-
kommen müssen. Sie sollen eine 
Probefahrt machen und sich dabei 
von den Stärken und dem Mehrwert 
unserer Technologien und Fahrzeuge 
überzeugen.“ Deshalb habe sie ihrem 
Team mit auf den Weg gegeben, den 
Kundinnen und Kunden zu vermit-
teln, was für einen Gegenwert sie für 
den zu zahlenden Preis bekommen. 
„Und da bieten wir ein besseres An-
gebot als die Konkurrenz.“

Dass die Preise beispielsweise für den 
Atto 2 auch durch die Strafzölle der 
EU für chinesische Hersteller beein-
flusst sind, wird von Davino verneint. 
Ist denn mit dem geplanten Produk-
tionsstart in der neuen BYD-Fabrik 
in Ungarn mit sinkenden Preisen zu 
rechnen? „Wer über Ungarn spricht, 

spricht dabei zumeist über günstige-
re Preise im Zusammenhang mit dem 
Wegfall von Zöllen. Doch es geht um 
Lokalisierung“, so Davino. Mit dem 
Werk in Ungarn würde man seine 
Wurzeln in Europa schlagen. „Wir 
wollen in jedem Markt die Nähe zu 
unserem Kunden schaffen.“ 
 Beim Modellangebot liegt der Blick 
von BYD in Europa, bezogen auf den 
Antrieb, nicht nur auf reinen E-Autos, 
sondern auch auf Hybriden, wie Da-
vino anmerkt. Damit sollen nicht nur 
Flotten angesprochen werden, son-
dern auch Kundinnen und Kunden, 
die noch nicht bereit sind, auf ein rein 
elektrisches Fahrzeug umzusteigen. 
„Wir bieten mit unserer Dual-Mo-
del PHEV Technologie ein effizientes 
Produkt an; auch damit will ich den 
Markt überzeugen. Das zeigt auch un-
sere Technologiekompetenz: Wir kau-
fen keine Verbrennungsmotoren ein, 
sondern entwickeln und bauen sie 
selbst. Damit bieten wir Gesamtreich-
weiten von über 1.000 Kilometern.“ 
Als BYD böte man der Kundschaft die 
Technologie, die diese verlangt: „Rein 
elektrisch oder als Plug-in-Hybrid.“ 
 Und, welche Absatzerwartung 
hat sich Davino in diesem Jahr in 
Deutschland gesetzt? Konkrete Zah-
len nennt sie nicht, „doch alle Pläne 
sind auf Wachstum ausgerichtet. Ich 
bin geholt worden, um die Grund-
lagen für dieses Wachstum zu schaf-
fen“.  Für weiteres Wachstum von 
BYD dürfte auch ein weiteres Modell 
unterhalb des Atto 2 beitragen. „Es ist 
klar, dass wir ein preiswertes Fahr-
zeug auch im A-Segment bringen.“ 
Es wäre genau das, auf das die euro-
päische Kundschaft wartet. Wann es 
kommt und zu welchem Preis, dazu 
machte Davino indes keine Angaben. 
Eines sei aber klar. „Wir werden in 
den kommenden Monaten mit vie-
len neuen Produkten aufwarten.“ Mit 
dem jetzigen und kommenden Mo-
dellangebot wird BYD zu einer „Be-
reicherung für die europäische Auto-
mobillandschaft“, ist die Managerin 
überzeugt. 

Fahrbericht 
zum BYD Atto 2:

Hier geht es 
zum Interview 
mit Maria 
Grazia Davino:

Wurzeln in Europa schlagen
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Nicolas Hojac – Extrembergsteiger und Botschafter der Bergwelt

Nicolas Hojac brauchte für die Nordwände 
von Eiger, Mönch und Jungfrau 15 Stunden 
– Hobby-Kraxler fast eine ganze Woche. 
Der Mann ist damit einer der besten Speed-
Bergsteiger auf diesem Planeten. Und um 
diesen kümmert er sich auch wie fast kein 
anderer Profi-Alpinist. Hojac, der eidgenös-
sische Bergretter, nutzt seine Reichweite auf 
Social Media, um die 60 Millionen Outdoor-
Sportler und Sportlerinnen zu erreichen. Er 
spricht über Missstände in den Bergen, zu 
seinen Vorträgen und seinen Touren fährt 
er immer mit seinem E-Auto, einem Re-
nault.! electrified-Autor Andreas Haslauer 

hat ihn getroffen.
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enedikt Böhm ist ein Meis-
ter der Effizienz. „Einfach 
so“ fährt der Chef der an-
gesagten Bergsportmarke 

Dynafit nicht in die Berge. Aus Zeit- 
und Klimagründen. Der 45 Jahre alte 
Speedbergsteiger rennt nur dann mit 
seinen Skiern auf die Berge zwischen 
München, dem Dynafit-Sitz, und Bo-
zen, dem Headquarter des Mutter-
konzerns Oberalp, wenn er zu einem 
Händler oder einem Business-Mee-
ting fährt. Auf bis zu 10.000 Höhen-
meter kommt er die Woche. „Ich lie-
be und lebe meinen Beruf“, sagt der 
Mann, der im Winter gut 200.000 
Höhenmeter absolviert, im Sommer 
nochmal 100.000 Höhenmeter. 
Böhm ist zusammen mit seinen 300 
Kollegen mitverantwortlich, dass 
der Skitourenmarkt boomt. So wie 
nie zuvor. Als er 2003 bei der krän-
kelnden Firma anfing, gab es defacto 
noch keinen Markt. „Es gab nur ein 
paar Rentner, die mit ihrem rot-wei-
ßen Karo-Hemd, Trachten und Knie-
bundhose durchs Oberammergau 
stapften“, erinnert sich Böhm. Nur 
30 Millionen Euro setzte die Branche 
um. Heute kommt der Weltmarkt auf 
1,3 Milliarden Euro – mit viel Poten-
zial nach oben. Denn Skibergsteigen 
wird ab 2026 bei den Olympischen 
Spielen in Cortina D’ Ampezzo ver-
treten sein. 

Der Münchener sah schon vor knapp 
20 Jahren als einer der wenigen in 
der Industrie den Skitouren-Markt 
und das Geschäft mit den Bindungen 
als Rohdiamant. Es hat sich damals 
nur keiner die Mühe gemacht, diesen 
riesigen Schatz zu heben. Also hat 
Böhm die Bindung als High-Tech-
Gerät etabliert und den Leuten klar-
gemacht was für ein Gamechanger-
Produkt, das sei. Sein damaliger B 

B Chef fragte ihn wie er sich das alles 
vorstellen würde. Böhm antwortete: 
„Ich fahre einfach zu allen Sportge-
schäften und empfehle unsere neuen 
Produkte.“ 
 „Verkaufen“, das musste er gar 
nicht, weil dem ehemaligen Mitglied 
der Deutschen Skibergsteigen-Na-
tionalmannschaft seine Leidenschaft 
nur so aus ihm raussprudelte. 2003, 
bei Böhms Amtsantritt, machte Dy-
nafit zwei Millionen Euro Umsatz. 
Heute sind es 120 Millionen. Ten-
denz: steigend. Warum boomt das 
Skitourengehen so? „Weil es nicht 
nur ein Sport ist, sondern auch eine 
Lebenseinstellung“, erklärt Böhm. 
Hinzu komme, dass das Material 
leichter und komfortabler ist. Heute 
würde die Ausrüstung einen Bruch-
teil im Vergleich zu früher wiegen. 
„Aufitretln und obiwedln“, das wür-
den nun auch die Menschen hinbe-
kommen, die einst mit dem Equip-
ment noch kämpften. 
 Um das zu überprüfen, fahren wir 
zusammen mit Deutschlands sport-
lichsten Manager (FOCUS) zum Ski-
bergsteigen ins Kaunertal. Der Slo-
gan vom dortigen Geschäftsführer 
Dietmar Walser: „Mit der Natur auf 
Du und Du!“ „Mit allen Entscheidun-
gen, die wir hier treffen“, so Walser 
„sollten sich alle wohlfühlen“. Und 
zwar unter ökonomischen, sozialen 
und ökologischen Gesichtspunkten. 
Daher ist es kein Wunder, dass die 
Naturschutzregion die Auszeichnung 
„Best Tourism Village“ wegen der 
nachhaltigen Ausrichtung von der 
Welttourismusorganisation (UN-
WTO) erhielt. Weltweit hatten sich 
170 Destinationen beworben, nur 
44 bekamen das Sustainability-Sie-
gel. Walser will jedoch noch mehr. 
Ab dem kommenden Frühjahr bie-
ten die Kaunertaler Gletscherbahnen 
und Walser einen „E-Shuttle“ sowie 
vergünstigte Tarife für E-Autos an, 

Bindungen als Gamechanger
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EDITORIAL
NEWS

ECO
Wir brauchen mehr 
grünes Storytelling
Schauspielerin Pheline Roggan 
engagiert sich für Klimaschutz in
der Filmbranche

Kurs auf Klimaschutz 
Weltumsegler Boris Herrmann 
sammelt Daten für die Wissenschaft

MOBILITY
Wir bieten ein besseres Angebot 
als die Konkurrenz 
Im Gespräch mit BYD-Managerin 
Maria Grazia Davino

Stromer mit Sprit-Versicherung 
Unterwegs mit dem 
Leapmotor C10 REEV

LIFESTYLE 
Aufklärer der Nation 
Hip-Hopper, Kommunengründer, 
Umweltpionier: Thomas D

ECO
Der Wald kann sich nicht 
alleine retten 
Der deutsche Wald leidet unter dem 
Klimawandel
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Tütensuppe statt frischem Fisch, Schlaf nur stunden-

weise statt sanftem Schaukeln in Traumbuchten, 

ständige Wachsamkeit - fernab jeglicher Bootsro-

mantik sammelt der Weltumsegler Boris Herrmann 

Daten für die Wissenschaft in Gegenden der Welt-

meere, in die sonst kaum jemand vordringt.

Im Herzen noch Petrolhead und Schrauber, auf der 

Strasse Teil einer inzwischen eingeschworenen Gemein-

de: Maximilian Funk hat mit Reload Land ein cooles 

Get Together für die E-Motorrad-Szene geschaffen.

Der Stellantis-Konzern macht ernst, wenn es um bezahl-

bare Elektromobilität geht und bringt mit dem Fiat 

Grande Panda eine neue „tolle Kiste“ auf den Markt.
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SPECIAL
Born to be free 
Elektromotorräder: Großes Zweirad-
spezial zum Start der neuen Saison
 
Ein tanzender Floh
Flying Flea präsentiert in London 
mit der S6 und C6 zwei neue 
Elektromotorräder 

Spread the Volt 
Reload Land und die leise Revolution 
auf zwei Rädern

Rückkehr zu den Anfängen
Pulse und Origin: 
Neue Elektromotorräder von Can-Am

Leise durch den Sommer gleiten
Die neuesten elektrischen 
Zweiräder für Stadt, Land und 
Schmutz im Überblick

MOBILITY
Felicità
Fiat Grande Panda: Nächster 
günstiger Stromer von Stellantis

ECO
Paradise Lost?
Biennale der Berliner Philharmoni-
ker im Fokus des Klimawandels und 
Artenschutzes

MOBILITY
Das Fahrrad als Rückgrat der Ver-
kehrswende 
Im Gespräch mit ADFC-Bundesge-
schäftsführerin Caroline Lodemann
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Kein Grund also, diese Tradition in 
Zeiten von Bordcomputern und Algo-
rithmen nicht zu pflegen. Umso mehr, 
als wegen der Wende hin zum E-Auto 
die Zeiten traditioneller Triebstränge 
sich tendenziell dem Ende nähern.
 Knapp 1.000 Mal in der Zeit eines 
Wimpernschlages berechnet der Ari-
ya e-4orce aus allerlei Fahrdaten die 
sinnreiche Kraftverteilung zwischen 
den Achsen und per Bremseingriff 
zwischen den Rädern. Bis hin zur ein-
seitigen Vollpackung. Intelligenter 
geht’s kaum - komfortabler ebenfalls 
nicht. Das Einzige, was man hinter 
dem Steuer spürt, ist das gelungene 
Ergebnis. Ein ausgewogenes Fahr-
werk hält den Elektro-Nissan dabei 
ordentlich im Lot, die Lenkung indes 
dürfte durchaus weniger gedämpft 
vermelden, dass Volant und Vorder-
räder in enger Beziehung stehen.
 Zu kurz kommt bei all der Tech-
nik zwangsläufig der extreme Drift. 
Schließlich ist die Elektronik vorrangig 
auf Stabilisierung programmiert und 
nicht auf Spaß. Was im Regelfall auch 
gut ist. Freunde der Hochachs-Dre-
hung kommen daher nicht umhin, im 
technischen Untermenü die Helfer-
chen zeitweise zu beurlauben. Prob-
lem allzu großer Gier-Gier: Die Kraft 
von 600 Nm ist auf glattem Geläuf 
derart überfallartig präsent, dass man 
sich ein wenig nach dem deutlich be-
häbigeren Ansprechverhalten eines 
mechanischen Systems aus Lamellen 
oder Schneckenrädern sehnt. Aber in 
Sachen Sicherheit zählt nun mal Zeit 
– und für Rettung in letzter Zehntau-
sendstelsekunde gibt man die dauer-
hafte Seitwärtsfahrt am Anschlag nur 
allzu gerne dran.
 Als die Dämmerung hereinbricht, 
haben sich diverse Spikes für die Er-
kenntnis aufgerieben, dass mit ein 
bisschen Schwung vieles besser fährt. 
Und dass ein Ariya sich auch neben 
der Spur seinen Weg bahnt. Nicht so 
kompromisslos wie Patrol oder Path-
finder – aber so, dass einem viel Un-
gemach unter die bis zu 20 Zoll großen 
Räder kommen darf.

Man hat dabei ein bisschen vergessen 
können, dass da schon ein ordent-
liches Trumm zu bewegen ist: 4,59 
Meter lang, ohne Spiegel 1,85 breit, 
1,65 hoch. Kollateralnutzen dieser Ab-
messungen: Vorne thront man erha-
ben wie der Tenno. Umgeben von ge-
stepptem Leder, feinem Zierrat - und 
bestens gefeit gegen Wind- und Fahr-
geräusche. Auch in zweiter Reihe hat’s 
noch auskömmlich Raum und beque-
men Zugang. Freunde der Fracht sind 
ebenfalls gut bedient: Das Gepäckab-
teil steckt 468 Liter weg, ohne Hinter-
sassen lassen sich 1,35 Kubikmeter 
verladen.

Dass sich der Ariya e-4orce in 5,7 Se-
kunden auf Tempo 100 bringen lässt, 
ist im verschneiten Finnland von eher 
untergeordneter Bedeutung. Wichti-
ger schon, dass man behütet von di-
versen Assistenten dahingleitet. Ab-
seits des Sees hält er Tempo und Spur, 
sieht Verkehrszeichen, späht in Quer-
verkehr und tote Winkel und wirft im 
Notfall den Anker. Auf Wunsch – und 
gegen Aufpreis – parkt er obendrein 
ein oder übernimmt im Stau. Pfiffig: 
An der Wallbox kann der Ariya serien-
mäßig 22 kW ab, und per Schnelllader 
lassen sich 300 Kilometer Reichweite 
in gut einer halben Stunde ziehen – 
auch wenn der Stromfluss bei 130 kW 
endet.
 Das alles hat selbstverständlich 
seinen Preis. Mindestens 57.490 Euro 
ruft Nissan für den Ariya e-4orce auf. 
Und nach oben ist ordentlich Luft. 
Und, wie kommt der Ariya bei den 
Kundinnen und Kunden an? Seit der 
Einführung im Herbst 2022 bis Ende 
Januar 2024 hat Nissan in Deutsch-
land vom Ariya 1.700 Exemplare ab-
gesetzt – vom nicht unähnlichen X-
Trail mit 4.800 immerhin knapp drei 
Mal so viele.
 Das könnte daran liegen, dass Nis-
san dem Strom-aufwärts-Trend des 
Leaf nicht wirklich neuen Schwung 
verleihen wollte. Stattdessen setz-

Laden an Wallbox mit bis zu 22 kW
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SIE FRAGEN 
MICH, OB 
ICH HIER IN 
DEUTSCHLAND 
NOCH 
VERFOLGT 
WERDE
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Seine Rede brachte die Außenministerin zum Weinen, 
seine Rede „Sei ein Mensch“ veränderte sein Leben: 
Reporter-Legende Marcel Reif. Reif will aber mehr. 
Der Sohn einer Katholikin und eines Juden fordert, 
dass der Rechtsstaat viel schneller und viel härter 
gegen Menschen, die andere diffamieren und ver-
unglimpfen, durchgreifen müsse. Wer sich nicht an 
Staatsräson hält, muss zur Räson gebracht werden. 
Das erklärt der wortgewaltige 74-Jährige auch Schü-
lern und Schülerinnen: Reif sagt: „Keiner von Euch ist 
für das, was mal geschehen ist, verantwortlich. Ver-
antwortlich seid ihr nur dann, wenn irgendwann mal 
wieder was passiert“, erklärt Reif, der noch Verwandte 
in Tel Aviv hat. Sie machen sich Sorgen um ihn, haben 
Angst, dass ihm ausgerechnet in Deutschland etwas 
passieren könnte. electrified-Autor Andreas Haslauer 
hat mit Marcel Reif gesprochen.

Marcel Reif über Antisemitismus und Menschsein

D
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ePaper Auflage: 20.000 Exemplare (readly.com / United Kiosk)

Vertrieb:  PARTNER Medienservices GmbH
Einzelverkauf: Special Points of Interest 
  Bahnhöfe und Flughäfen
Partner:  Vertrieb durch Partner im B2B Bereich 
  und Verbände

Social Media: facebook.com/electrifiedmagazin   
  instagram.com/electrifiedmagazin 

Zahlungsbedingungen: Alle Preisangaben in Euro. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-
Rechnungsbetrag aufgeschlagen. Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum rein netto.
Bei Zahlungen, die bis zum Erstverkaufstag  beim Verlag eingehen, 2% Skonto (sofern keine älteren 
Rechnungen offenstehen/  ausgenommen Sonderwerbeformen). Bei Zahlungsverzug oder Stundung 
Werden Zinsen in Höhe von 5 v. H. über dem jeweils gültigen Basiszinssatz der Deutschen Bundesbank 
sowie Einziehungskosten berechnet.

Bank Details: Berliner Volksbank IBAN: DE39 1009 0000 2719 544005 /  BLZ 100 900 900  / SWIFT-BIC: BEVODEBB
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Formate & Preise 2026
Preise 2026 zzgl. ges. MwSt., bei Schaltung über eine Mediaagentur gewähren wir 15% Agenturprovision.

2/1 Seite 
(420mm B x 280mm H)
17.300,- Euro

1/1 Seite 
(210mm B x 280mm H)
8.900,- Euro

1/2 Seite hoch 
(105mm B x 280mm H)
5.100,- Euro

Opening Spread 
2. US + S3 (420mm B x 280mm H)
19.400,- Euro

Premium Doppelseite
(420mm B x 280mm H)
18.300,- Euro

2. US
(210mm B x 280mm H)
9.900,- Euro

1/1 Seite ggü. Editorial 
(210mm B x 280mm H)
9.900,- Euro

1. rechte Seite
(210mm B x 280mm H)
9.900,- Euro

2. rechte Seite
(210mm B x 280mm H)
9.900,- Euro

3. US
(210mm B x 280mm H)
9.900,- Euro

4. US
(210mm B x 280mm H)
9.900,- Euro

S T A N D A R D – F O R M A T E P R E M I U M – P L A T Z I E R U N G E NM
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Formate & Preise 2026
Preise 2026 zzgl. ges. MwSt., bei Schaltung über eine Mediaagentur gewähren wir 15% Agenturprovision.

Mindestauflage:   Gesamtauflage
Zuschuss:   1,5%
 
Format: auf Anfrage

Gewicht 
bis 20g 300,- Euro pro 1.000
bis 30g 320,- Euro pro 1.000
bis 40g 340,- Euro pro 1.000

Höhere Gewichte auf Anfrage.

B E I L A G E N B E I H E F T E R B E I K L E B E R

Mindestauflage:   Gesamtauflage 
Zuschuss: 1,5%

Format: auf Anfrage 
 
Umfang 
bis 2 Seiten 250,- Euro pro 1.000
bis 4 Seiten 280,- Euro pro 1.000
bis 8 Seiten 320,- Euro pro 1.000
bis 12 Seiten 340,- Euro pro 1.000

Größere Umfänge / Beihefter mit 
aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

Mindestauflage:   Gesamtauflage
Zuschuss:   1,5%
Trägeranzeige:   1/1 Seite 
 
Format: auf Anfrage
 
Gewicht 
Postkarte 120,- Euro pro 1.000
Warenprobe 140,- Euro pro 1.000
Booklet bis 25g 150,- Euro pro 1.000

Höhere Gewichte auf Anfrage.
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Formate & Preise 2026
Preise 2026 zzgl. ges. MwSt., bei Schaltung über eine Mediaagentur gewähren wir 15% Agenturprovision.

A D V E R T O R I A L

1/1 Seite 
(210mm B x 280mm H)
8.900,- Euro

Anlieferungsanforderungen 
Webemittelanlieferung erfolgt 
vom Kunden als Druckunterlage. 

M
1/1 Seite 
(210mm B x 280mm H)
8.900,- Euro
+ 3.200,- Euro Produktionskosten

electrified wird mit der Redaktion, 
Produktion und Gestaltung des 
Advertorials beauftragt.

Anlieferungsanforderungen
Bildmaterial und Texte mit gewün-
schten Inhalten werden vom Kunden 
zusammengestellt.

1/1 Seite 
(210mm B x 280mm H)
8.900,- Euro
+ 500,- Euro Produktionskosten

electrified wird mit der Produktion und 
Gestaltung des Advertorials beauftragt.

Anlieferungsanforderungen 
Bild- und Textmaterial werden vom 
Kunden zur Verfügung gestellt.
Textlänge max. 2.500 Zeichen.

 

Advertorials werden im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert. Redaktionelle Schrift des Verlags darf nicht übernommen 
werden. Der Absender muss in Form eines Logos klar erkennbar sein. Das Werbemittel wird mit dem Wort „Advertorial“ gekennzeichnet.

Das Advertorial wird auf Wunsch auch zusätzlich online veröffentlicht.

L
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Formate & Preise 2026
Preise 2026 zzgl. ges. MwSt., bei Schaltung über eine Mediaagentur gewähren wir 15% Agenturprovision.

C O N T E N T - P A R T N E R / Themen Special

In ausgewählten Story-Formaten platziert electrified redaktionelle Inhalte zu relevanten Themen
_Modellübersichten
_Trends
_Erfahrungsberichte 
_Interviews
..

Es handelt sich um unabhängig recherchierte und geschriebene Inhalte, 
die als Story Telling Format produziert oder in einem Themenspezial gebündelt werden.

Der Werbekunde tritt dabei als Partner oder Sponsor auf, 
hat aber keinen Einfluss auf die Inhalte.

8 seitiges Special
(210mm B x 280mm H)
Preis auf Anfrage 

electrified wird mit der Redaktion, 
Produktion und Gestaltung beauftragt.

C
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Termine & Technische Daten

T E R M I N E   2 0 2 6 

01/2026
EVT:   18.12.2025 
Anzeigenschluss:  02.12.2025 
Druckunterlagenschluss:  04.12.2025 

02/2026
EVT:   16.04.2026 
Anzeigenschluss:  27.03.2026 
Druckunterlagenschluss:  28.03.2026 

03/2026
EVT:   23.07.2026 
Anzeigenschluss:  09.07.2026 
Druckunterlagenschluss:  10.07.2026 

04/2026
EVT:   22.10.2026 
Anzeigenschluss:  07.10.2026 
Druckunterlagenschluss:  08.10.2026

01/2027
EVT:   17.12.2026 
Anzeigenschluss:  08.12.2026 
Druckunterlagenschluss:  09.12.2026 
 

T E C H N I S C H E   D A T E N

Magazinformat: 210mm breit x 280mm hoch

Druckverfahren: Offset Druck nach ISO Standard 
  auf ungestrichenem Papier und Bilddruckpapier 
Verarbeitung: Klebebindung mit 4x gerilltem Umschlag

Papierqualität 
Umschlag:    300 g/m halbmatt gestrichen + Dispersionslack matt 
Innenteil:  100 g/m Offset 
Farbprofil:  ISO COATED V2 300% 

Umschlag:  4/4 Euroskala Bogenoffset +  
Dispersionslack matt 

Innenteil:  4/4 Euroskala Rollenoffset

Beschnittzugabe: zzgl. 3mm rundum für Anzeigen im Anschnittformat

Dateiformat:   Bevorzugt PDF/X-1a, PDF /X-3 Daten
Schriften/Linien: Strichstärke min 0,3 pt
Bildauflösung: min 300 dpi

Weitere Informationen auf Anfrage beim Verlag.
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E_Paper-Beilage
Auf bis zu 44 Seiten veröffentlicht electrified 2x im Jahr Inhalte aus den 
Rubriken Mobility, Nachhaltigkeit, Lifestyle und Digitalisierung innerhalb 
des Tageszeitungsportfolios von Score Media.
 
Mit der electrified_E_Paper-Beilage kommunizieren Sie Ihre Angebote 
aufmerksamkeitsstark direkt auf den Startseiten der E-Paper-Apps der 
regionalen Tageszeitungen.

A N Z E I G E

Format: 1/1 Seite 
Channels: electrified_E-Paper Reichweiten Kombi*: 
 Verkaufte Auflage 840.000 Exemplare / 2,4 Millionen Kontakte

Angebot: Integration electrified_E-Paper Reichweiten Kombi:     80.000,- Euro net/net

        
  

B R A N D E D   S T O R Y

Format: 8 Seiten 
Inhalt: Produktion von Foto Content und redaktionelle Begleitung durch electrified 
Leistungen: Entwicklung Storyboard/Fotoproduktion/redaktionelle Produktion

Channels: electrified_E-Paper Reichweiten Kombi*: 
 Verkaufte Auflage 840.000 Exemplare / 2,4 Millionen Kontakte

Angebot: Integration electrified_E-Paper Reichweiten Kombi:     95.000,- Euro net/net

*Verbreitung über das Score Media ePaper Portfolio
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Online & Mobile

A D V E R T O R I A L

Im Internet berichtet Electrified täglich mit aktuellen News über alle 
Themen zur Elektromobilität, Nachhaltigkeit und Vernetzung. Die Site 
www.electrifiedmagazin.de bietet hierbei eine Mischung aus Nach-
richten und Unterhaltung. Neben dem Newsbereich werden Long 
Reads mit Fotoproduktionen veröffentlicht. 

Eine Marke - viele digitale Kanäle: Neben der Website ist Electrified im 
Netz auch unter instagram.com/electrifiedmagazin zu erreichen.

Unsere Advertorials: 
Seien Sie von Anfang an mit dabei:
- Content/Text Teaser + Microsite mit eigenem Content 
- Instagram Post + Story

Laufzeit: 1 Monat 
Preis: ab 4.500,- Euro
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Werbeformate/Banner

Billboard Format (Leaderboard)

Der Banner wird beim ersten Seitenaufruf im Großformat 
(Expandable Format) dargestellt. 
Bei weiteren Seitenaufrufen des Users ist das Werbemittel 
weiterhin sichtbar und kann durch Useraktion (Mouse-
over oder Klick) wieder geöffnet werden. 

SPEZIFIKATION:1132 x 250 px oder 1132 x 272 px
TKP: 60 €

Auslieferung: Alle Werbemittel werden in Rotation ausgeliefert - auf Wunsch auch exklusiv möglich. 

Content-AD (Medium Rectangle)

Der Banner ist in die Servicespalte integriert
und wird beim ersten Seitenaufruf dargestellt. Bei weiteren 
Seitenaufrufen des Users ist das Werbemittel weiterhin 
sichtbar und kann durch Useraktion (Mouse-over oder Klick) 
wieder geöffnet werden. 

SPEZIFIKATION: 300 x 272 px
TKP: 40 €
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Social Media

S P O N S O R E D   A R T I C L E    I N K L.   P O S T
 
Kommunizieren Sie Ihre Message prominent im Look & Feel eines redaktionellen 
Artikels auf electrifiedmagazin Online und zusätzlich innerhalb unseres Instagram 
Channels als Instant Post oder Story.
Ihr Sponsored Article steht sieben Tage prominent auf unserer Homepage, wird 
durch Social Media zusätzlich beworben, steht für 365 Tage online und ist 
komplett in unsere Inhalte integriert. 

SOCIAL MEDIA POSTS

Instagram 10k Follower

Spezifikation / Sponsored Article 

Headline:   circa 40 Zeichen inkl. Leerzeichen 
Subheadline:  circa 100 -150 Zeichen inkl. Leerzeichen 
Textumfang:  circa 2.500 Zeichen inkl. Leerzeichen 
Bildergröße:   B 1300 x H xxx Pixel (Retina fähig) 
Anzahl Bilder:  ca. 3-6 Bilder (JPG, PNG, TIFF oder Video) 
URLs:   Links ebenfalls mitliefern 
Kennzeichnung:  „Sponsored Content“

Gesamtpaket 2.500,- Euro
Angebot 3er Kombi: 6.000,- Euro
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K O N Z E P T

Menschen. Wirtschaft. Zukunft. Und immer wieder auch alles andere Drumherum.

Die Redaktion von electrified Magazin trifft spannende Visionäre, Macher und Könner  zu 
einem inspirierenden Gedankenaustausch rund um die Themen, die uns morgen 
bewegen – Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Mobilität,  immer vor dem Hintergrund des 
Wunsches nach Veränderung.

Emotional. Kreativ. Nah. Unvoreingenommen. 
Seit April 2020 erscheinen im monatlichen Turnus 30-45 minütige Folgen unseres Podcasts.

Bespielt werden alle wichtigen Kanäle, wie iTunes, Spotify, Deezer, TuneIn, Soundcloud, 
Google.

Podcast
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S P O N S O R I N G   P A K E T

Als Partner sind Sie exklusiver Sponsor mehrerer Folgen. Ihre Botschaft wird von unseren 
Sprechern eingelesen und als Pre- und After-Roll integriert. Dabei profitieren Sie von der 
extrem hohen Werbeakzeptanz und der unbegrenzten Verfügbarkeit der Podcasts. 

PODCAST PACKAGE SMALL ELECTRIFIED // WORK OUT
_ 3 x Pre-Roll
_ 3 x Mid-Roll
_ 1 x Content Integration Sprecher oder Produkt

18.000,- Euro

PODCAST PACKAGE MEDIUM ELECTRIFIED // WORK OUT
_ 6 x Pre-Roll
_ 6 x Mid-Roll
_ 2 x Content Integration Sprecher oder Produkt

30.000,- Euro

Podcast

M
ed

ia
un

te
rla

ge
n 

20
26



ABB. BMW. Brose. Clever Shuttle. Cooper Bikes. Emmy. Eon. GEC. EWE Go. Greentechfestival. Honda. Hypermotion. Hyundai. Hypermotion. Jaguar  
Landrover. Juice. Keba. Lexus. Mazda. Mennekes. Messe Berlin. Messe Frankfurt. Mini. Mercedes Benz. Michelin. NOW. Opel. Polestar. Porsche. Renault. 
Schaeffler. SIO. Schindellhauer. Skoda. Smart. Technibike. VW. ZF.

Referenzen
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
§ 1 Geltung und Ausschließlichkeit 

Für Annahme und Publizierung von Anzeigen gelten die nachfolgenden Bedingungen: 
Zwischen Electrified Media GmbH und dem Auftraggeber wird beim ersten Vertragsschluss 
vereinbart, dass diese Bedingungen alle Folgegeschäfte – auch solche, die mündlich oder 
fernmündlich abgeschlossen werden, zugrunde gelegt werden. Allgemeine 
Geschäftsbedingungen des Auftraggebers, die den Bedingungen von Electrified Media 
GmbH widersprechen, von ihnen abweichen oder ergänzende Regelungen enthalten, 
werden grundsätzlich nicht Vertragsbestandteil. 

§ 2 Angebot, Vertragsschluss 

Die Angebote von Electrified Media GmbH sind freibleibend. Ein Vertrag kommt erst mit der 
Auftragsbestätigung durch den Verlag zustande. 

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Zahlungsminderung 

1. Der Preis für die Veröffentlichung einer Anzeige richtet sich nach der zurzeit gültigen 
Preisliste. Der Verlag ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung für die Zukunft zu ändern. 
Preisänderungen für Anzeigenverträge sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen 
Monat vor Veröffentlichung der Anzeige angekündigt werden; in diesem Falle steht dem 
Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in 
Textform nach Zugang der Änderungsmitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden. 
Das Rücktrittsrecht gilt nicht für im Dauerschuldverhältnis abzuwickelnde Aufträge. Hier treten 
Änderungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung 
getroffen ist. 

2. Die in der Anzeigenpreisliste angegebenen Nachlässe werden nur dem Auftraggeber und 
nur für die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen gewährt (Anzeigenjahr). 
Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige, sofern nicht anders vereinbart. 

3. Bei Erweiterung des Auftrags entsteht ein Anspruch auf rückwirkenden Rabatt, sofern der 
Grundauftrag bereits rabattfähig war. Der Anspruch erlischt, wenn er nicht spätestens 1 
Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht die 
vorgesehene Anzeigenzahl, so wird der zuviel gewährte Nachlass nachträglich in Rechnung 
gestellt. 

4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Rechnungsabzug) innerhalb von 10 Tagen ab 
Rechnungsdatum zur Zahlung fällig. Skonto des Auftraggebers maximal 2 % nur bei sofortiger 
Bezahlung binnen 3 Werktagen. 

5. Zahlungen des Auftraggebers müssen kosten- und spesenfrei auf das in der Rechnung angegebene 
Bankkonto des Unternehmens Electrified Media GmbH geleistet werden. 

6. Stornierung von Anzeigenaufträgen: Bei rechtzeitiger und schriftlicher Benachrichtigung können Aufträge 
ohne Folgekosten storniert werden. Hier gilt generell eine Frist von 30 Werktagen vor Anzeigenschluss. 
Andernfalls hat Electrified Media GmbH das Recht der 100 %igen Erfüllung. 

7. Sämtliche Preise verstehen sich zuzüglich Umsatzsteuer in gesetzlicher Höhe am Tag der 
Rechnungsstellung. 

§ 4 Zahlungsverzug 

1. Gerät der Auftraggeber mit einer Zahlung länger als 30 Tage in Verzug oder wird beim Auftraggeber 
Antrag auf Eröffnung des Insolvenzverfahrens gestellt, so werden die weiter offen stehenden Rechnungen 
und Forderungen sofort fällig, unabhängig von den früher eingeräumten Zahlungszielen. Insbesondere und 
unbeschadet anderer Rechte ist Electrified Media GmbH berechtigt die weitere Ausführung des laufenden 
Auftrags bis zur Bezahlung zurückzustellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen zu verlangen, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen, ohne Rücksicht auf 
ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des Betrags und vom Ausgleich offen 
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen und vollständig oder für bereits abgeschlossene 
Folgeaufträge vom Vertrag zurückzutreten. 

2. Electrified Media GmbH ist ferner berechtigt, als Verzugsschaden Verzugszinsen in Höhe von 5 % per anno 
über dem Basiszinssatz sowie den Ersatz der Einziehungskosten zu verlangen. 

§ 5 Vertragsabwicklung 

1. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige. 

2. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag 
unverzüglich Ersatz an. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber 
zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate nach Ablauf des Auftrags. 

3. Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen und für die Lieferung bestellter 
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu tragen. 

4. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Wird ein an den Auftraggeber zugesandter 
Abzug nicht fristgemäß an den Verlag zurückgeschickt, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. 
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
5. Der Verlag liefert sofort nach Erscheinen Beleghefte. 

6. Textanzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als 
Werbung deutlich kenntlich gemacht. 

§ 6 Mängelgewährleistung 

1. Für die Annahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen wird 
keine Gewähr geleistet. 

2. Bei Anzeigenübertragungen per ISDN/DSL übernimmt der Verlag keine Gewähr für die 
Richtigkeit von Anzeigenmotiven und -inhalten. Ein gültiges Vorab-Proof ist keine Bedingung. 

3. Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise unleserlichem, unvollständigem oder 
unrichtigem Druck der Anzeige zu einer Zahlungsminderung oder Ersatzanspruch berechtigt, 
es sei denn, dass durch die Mängel der Zweck der Insertion nur unerheblich beeinträchtigt 
wird. Die Mängelbeschwerde muss spätestens innerhalb von vier Wochen nach Eingang der 
Rechnung beim Kunden schriftlich und mit Gründen versehen beim Verlag eingehen. 

4. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden 
diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei ungenügendem Abdruck keine 
Ansprüche. 

5. Für vom Auftraggeber bereit gestelltes Material (Beilagen, Einhefter etc.) übernimmt der 
Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit der als geliefert bezeichneten Mengen oder 
Qualitäten. 

§ 7 Haftung 

1. Schadenersatzansprüche gegen Electrified Media GmbH, dessen gesetzlichen Vertreter 
oder Erfüllungsgehilfen sind unabhängig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzugs, 
Unmöglichkeit, der Verletzung von vorvertraglichen Pflichten, positiver Vertragsverletzung, der 
Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es 
sei denn, Electrified Media GmbH, dessen gesetzlichen Vertreter oder Erfüllungsgehilfen 
haben vorsätzlich oder grob fahrlässig gehandelt oder die Schadenersatzansprüche 
resultieren aus der Verletzung einer zugesicherten Eigenschaft. 

2. Gegenüber Kaufleuten ist die Haftung auf Schadenersatz für grobe Fahrlässigkeit dem 
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden begrenzt. 

3. Alle Schadenersatzansprüche gegen den Verlag verjähren in sechs Monaten nach Lieferung. Dies 
gilt nicht für Ansprüche wegen unerlaubter Handlung. 

4. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen oder eingeschränkt ist, gilt dies auch für die 
persönliche Haftung der Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen von 
Electrified Media GmbH.

5. Wenn Magazin, Online-Plattform etc. infolge höherer Gewalt, Streik oder dergleichen nicht 
erscheinen kann, entfällt für den Verlag jede Haftung gegenüber dem Kunden. 

§ 8 Sonstige Bestimmungen, Erfüllungsort, Gerichtsstand 

1. Zusätzliche Geschäftsbedingungen von Electrified Media GmbH
a) Anzeigenaufträge durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung 
angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, 
Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. 
b) Die Allgemeinen und die Zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages gelten sinngemäß 
auch für Aufträge über Beikleber, Beihefter und technische Sonderausführungen. Jeder Auftrag wird 
erst nach schriftlicher Bestätigung durch Electrified Media GmbH rechtsverbindlich. 
d) Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die 
schriftliche Bestätigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % erforderlich. 
e) Der Verlag behält sich das Recht vor, für Anzeigen in Supplements und Sonderveröffentlichungen 
Sonderpreise festzulegen. 

2. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. Erfüllungsort ist der Sitz von Electrified Media 
GmbH. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei 
öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von Electrified Media 
GmbH. Soweit Ansprüche von Electrified Media GmbH nicht im Mahnverfahren geltend gemacht 
werden können, bestimmt sich der Gerichtstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber 
nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von Electrified Media GmbH vereinbart. 

Preisliste Nr.1 gültig ab 01.01.2018 
Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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Electrified Media GmbH
Garystraße 44

14195 Berlin

Mathias Herbig
CEO Electrified

Tel: +49 (30) 40364 5251
mobil: +49 151 56036998
email: mathias.herbig@e-lectrified.de
web: www.electrifiedmagazin.de

 

Kontakt
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